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1. ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Таблица 1.1 Основание для реализации дисциплины 
  

  

  

  

Код направления подготовки/ специальности 39.03.01 

Направление подготовки/ специальность Социология 

Уровень образования Бакалавриат 

Год разработки/обновления 2021 
  

Таблица 1.2 Структура дисциплины в соответствии с учебным планом 
  

Виды учебной работы, включая самостоятельную Форма обучения: 
  

  

  

  

  

                
  

  

  

  

  

  

  

  

          
  

  

  

  

  

        
  

работу обучающихся и трудоемкость дисциплины очная очно-заочная заочная 

Трудоемкость дисциплины зачетных единиц 2 2 

академических 
часов 22 72 

Контактная работа, |Аудиторная лекции 2 

час практические 

анятия 30 8 

лабораторный 
практикум 

Внеаудиторная 

Самостоятельная работа, час 42 64 

Таблица 1.3 Формы контроля дисциплины 

Семестр Форма обучения: 

и форма контроля очная очно-заочная заочная 

периоды контроля 7 сем 8,9 сем 

экзамен (ы) 

зачёт (ы) 7 сем 9 сем 

курсовая работа 

курсовой проект 

индивидуальное задание (контрольная работа) 

Таблица 1.4 Виды самостоятельной работы 

Вид самостоятельной работы Вид занятия Тип периода Зерыа обунения 
очная очно-заочная | заочная 

Подготовка к лекциям Лекции Теоретичеоное 
обучение 10 4 

Подготовка к практическим Теоретическое 

занятиям Правичеение обучение 10 40 

Подготовка к зачету Зачет `ИВАМЕНЕЦИЯНИ 
ые сессии 22 20 

Итого 42 64       
  

  
  

 



2. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

2.1. Цель и задачи освоения дисциплины 

Формировании первоначальных представлений о РБ- деятельности и рекламе как 

объектах изучения и начальная подготовка обучающихся к практической деятельности в 

профессиональной сфере. 

Задачи освоения дисциплины: 

1. обзорный анализ компетенций РЁ-специалиста, в том числе, техник коммуникации, 

кризисного управления и интегрированных маркетинговых коммуникаций; 

2. - способствовать развитию сознания, креативности и личностному росту студентов. 

Программа составлена в соответствии с требованиями Федерального государственного образовательного 

стандарта высшего образования по направлению подготовки / специальности Социология. 

Программа составлена с учётом рекомендаций примерной основной образовательной программы высшего 

образования по направлению подготовки/специальности Социология утверждённой 

2.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

Таблица 2.1 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине 
  

Код и наименование компетенции 

(результат освоения) 
Код и наименование индикатора достижения компетенции 

  

ОПК-3. Способен принимать участие 

в социологическом исследовании на 
всех этапах его проведения 

ОПК-3.1. Применяет в профессиональной деятельности базовые и 

профессионально-профилированные знания и навыки по основам 

социологической теории и методам социологического 

исследования 
  

ОПК-3. Способен принимать участие 
в социологическом исследовании на 
всех этапах его проведения 

ОПК-3.3. Участвует в составлении и оформлении 

профессиональной научно-технической документации, научных 

отчетов, представляет результаты социологических исследований с 

учетом особенностей потенциальной аудитории 
  

ОПК-3. Способен принимать участие 
в социологическом исследовании на 
всех этапах его проведения 

ОПК-3.2. Разрабатывает программные и методические документы 

социологического исследования 

  

ПК-1. Способен формировать 
нормативно-методическую и 

информационную базу исследований 

с целью разработки и успешной 

реализации программ социального 

развития предприятий, учреждений, 

территорий и иных общностей 

ПК-1.1. Выбор нормативно-правовых документов, 

регламентирующих разработку и реализацию программ 

социального развития предприятий, учреждений, территорий и 

иных общностей 

  

  
ПК-1. Способен формировать 
нормативно-методическую и 
информационную базу исследований 
с целью разработки и успешной 
реализации программ социального 
развития предприятий, учреждений, 
территорий и иных общностей 

ПК-1.2. Участие в разработке методического инструментария, 

нормативных документов, информационных материалов для 

осуществления исследовательской, аналитической и 
консалтинговой проектной деятельности 

  

ПК-1. Способен формировать 
нормативно-методическую и 
информационную базу исследований 
с целью разработки и успешной 
реализации программ социального 
развития предприятий, учреждений, 
территорий и иных общностей   ПК-1.3. Способен детализировать технологию сбора 

социологической информации применительно к условиям 

исследования и особенностям выбранной методической стратегии 

  

 



  

  

  

ПК-2. Способен спроектировать 

социологическое и маркетинговое 

исследование 

ПК-2.1. Научно-методическое, техническое и информационное 

обеспечение маркетинговых исследований для различных целевых 

аудиторий, участие в разработке рекомендаций для маркетинговых 

служб 
  

ПК-2. Способен спроектировать 

социологическое и маркетинговое 
исследование 

ПК-2.2. Обосновывает и готовит проектное предложение для 

проведения социологического и маркетиногового исследования; 

описывает проблемную ситуацию 
  

ПК-2. Способен спроектировать 
социологическое и маркетинговое 
исследование   ПК-2.3. Готовит полный комплект отчётных материалов по сбору 

информации в согласованном формате в соответствии с 
требованиями технического задания 
  

Таблица 2.2 —- Планируемые результаты освоения дисциплины образовательной программы 

  

Код и наименование индикатора 

достижения компетенции 

Наименование показателя оценивания (результата обучения по 

дисциплине) 
  

1 2 
  

ОПК-3.1. Применяет в 

профессиональной деятельности 

базовые и 

профессионально-профилированные 

знания и навыки по основам 

социологической теории и методам 

социологического исследования 

Знает: ОПК-3.1. Особенности в решении задач социологического 

исследования 
  

Умеет: ОПК-3.1. Применять в профессиональной деятельности 

знания по основам социологической теории и методам 

социологического исследования 
  

Имеет навыки: ОПК-3.1. Создания концептуальной модели в 

соответствии с задачами социологического исследования. 
  

ОПК-3.3. Участвует в составлении и 

оформлении профессиональной 

научно-технической документации, 

научных отчетов, представляет 

результаты социологических 

исследований с учетом особенностей 

потенциальной аудитории 

Знает: ОПК-3.3. Методику составления и оформления 

профессиональной научно-технической документации, научных 

отчетов 
  

Умеет: ОПК-3.3. Представлять результаты социологических 

исследований с учетом особенностей потенциальной аудитории 
  

Имеет навыки: ОПК-3.3. Составления и оформления 

профессиональной научно-технической документации, научных 

отчетов 
  

ОПК-3.2. Разрабатывает программные 

и методические документы 
социологического исследования 

Знает: ОПК-3.2. Структуру и типовое содержание документации 

социологического исследования 
  

Умеет: ОПК-3.2. Составлять программу социологического 

исследования и обосновывать методы исследования 
  

Имеет навыки: ОПК-3.2. Разрабатывать программные и 

методические документы социологического исследования. 
  

ПК-1.1. Выбор нормативно-правовых 

документов, регламентирующих 
разработку и реализацию программ 
социального развития предприятий, 
учреждений, территорий и иных 

общностей 

Знает: ПК-1.1. Номенклатуру нормативно-правовых документов, 

регламентирующих разработку и реализацию программ 

социального развития предприятий, учреждений, территорий и 

иных общностей 
  

Умеет: ПК-1.1. Осуществлять выбор нормативно-правовых 

документов, регламентирующих разработку и реализацию 

программ социального развития 
  

Имеет навыки: ПК-1.1. Работы с нормативно-правовыми 

документами 
  

ПК-1.2. Участие в разработке 
методического инструментария, 

нормативных 

документов, информационных 

материалов для осуществления 

исследовательской, аналитической и 

консалтинговой проектной 

деятельности 

Знает: ПК-1.2. Требования к разработке методического 

инструментария, нормативных документов, информационных 

материалов для осуществления исследовательской, аналитической 

и консалтинговой проектной деятельности 
  

Умеет: ПК-1.2. Выполнять аналитические исследовательские 

проекты 
  

Имеет навыки: ПК-1.2. Участия в разработке методического 

инструментария, нормативных документов, информационных 

материалов для осуществления исследовательской, аналитической 

и консалтинговой проектной деятельности 
  

ПК-1.3. Способен детализировать 
технологию сбора социологической   Знает: ПК-1.3. Технологии сбора социологической информации в 

рамках выбранной методической стратегии. 
  

  

 



  

информации применительно к 
условиям исследования и 
особенностям выбранной 
методической стратегии 

  

Умеет: ПК-1.3. Собирать социологическую информацию в 
соответствии с технологией и методами социологического 
исследования 
  

Имеет навыки: ПК-1.3. Детализации технологии сбора 

социологической информации 
  

ПК-2.1. Научно-методическое, 

техническое и информационное 
обеспечение маркетинговых 
исследований для различных целевых 
аудиторий, участие в разработке 
рекомендаций для маркетинговых 
служб 

Знает: ПК-2.1. Методику проектирования социологических и 

маркетинговых исследований 
  

Умеет: ПК-2.1. Осуществлять научно-методическое, техническое и 

информационное обеспечение маркетинговых исследований для 

различных целевых аудиторий 
  

Имеет навыки: ПК-2.1. Участия в разработке рекомендаций для 

маркетинговых служб 
  

ПК-2.2. Обосновывает и готовит 

проектное предложение для 

проведения социологического и 

маркетиногового исследования; 

описывает проблемную ситуацию 

Знает: ПК-2.2. Способы и методы описания проблемной ситуации 
  

Умеет: ПК-2.2. Обосновывать и готовить проектное предложение 

для проведения социологического и маркетингового исследования 
  

Имеет навыки: ПК-2.2. Подготовки проектного предложения для 

проведения социологического и маркетингового исследования 
  

ПК-2.3. Готовит полный комплект 

отчётных материалов по сбору 

информации в согласованном 

формате в соответствии с 

требованиями технического задания 

Знает: ПК-2.3. Требования к отчетным материалам на этапе сбора 

социологической информации 
  

Умеет: ПК-2.3. Составлять отчетные материалы о сборе 
социологической информации 
    Имеет навыки: ПК-2.3. Подготовки полного комплекта отчетных 

материалов о сборе социологической информации. 
  

Информация о выявлении результатов освоения дисциплины представлена в Фонде оценочных средств по 

дисциплине. Паспорт ФОС представлен в разделе 4 РПД. 

Примечание: ФОС разрабатывается как приложение к РПД в соответствии с Положением о ФОС, 

утвержденным локальным нормативным актом. 

 



3. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

  

  

  

  

  

  

  

        

34. Темы учебной дисциплины (лекционные занятия) 

Таблица 3.1 Темы лекционных занятий 

Количество часов по формам 

обучения 

Наименование Конт. раб Сам. раб 

№ п раздела Тема и содержание лекционного Е Е 

Дисциплины заня-тия = = 

ЕЕ 
о о м о о © 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 

Первая группа очная форма (7 семестр), заочная 
периода форма (8 семестр, 9 семестр) 

аттестации (зачет) 

1 Роль общественных связей в 2 10 4 

современном мире. 

ИТОГО 2 10 4 

Первая группа 

периода 
аттестации (зачет) 

Итого 2 10 4             
  

3.2. Практические и семинарские занятия и их содержание 

Таблица 3.2 Темы практических занятий 
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

                    

Количество часов по формам 

обучения 

Наименование Конт. раб Сам. раб 

№ пп раздела Тема и содержание практического Е Е 

Дисциплины занятия = = 

(мо-дуля) 
о 5 З 5 

ЕЕ 
|9 

о о © о о [5 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 

Первая группа очная форма (7 семестр), заочная 

периода форма (8 семестр, 9 семестр) 

аттестации (зачет) 

1 Роль общественных связей в 2 0,5 2 4 

современном мире. 

2 Тема 2.Современный специалист в 4 0,5 1 6 

области связей с общественностью. 

3 Тема 3.Основные организационные 4 0,5 1 4 

структуры в связях с общественностью. 

4 Тема 4.Правовое и этическое 4 0,5 1 6 

обеспечение деятельности в сфере 
связей с общественностью. 

5 Тема 5.Использование средств 4 0,5 1 4 

массовой информации при 
осуществлении связей с 
общественностью. 

6 Тема 6. Реклама и медиапланирование. 4 0,5 1 4 

7 Тема 7. Специальные мероприятия в 4 1 1 4 

системе связей с общественностью. 
  

  

 



  

  

  

  

    
  

8 Тема 8. Объединения специалистов и 2 1 4 

профессиональные издания в области 
связей с общественностью. 

9 Тема 9. Исследования, планирование и 2 1 4 

программирование — основа 
эффективных ПР-технологий. 

ИТОГО 30 10 40 

Первая группа 

периода 
аттестации (зачет) 

Итого 30 10 40             
  

3.3. Лабораторный практикум и его содержание 

Не предусмотрено. 

3.4. Курсовой проект (работа) и его характеристика 

Не предусмотрено. 

3.5. Индивидуальное задание и его характеристика 

Не предусмотрено. 

 



4. ВЫЯВЛЕНИЕ РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

4.1. Паспорт фонда оценочных средств (ФОС) по дисциплине 

Таблица 4.1 - Паспорт фонда оценочных средств (ФОС) по дисциплине 
  

  

  

  

  

  

  

  

№ Наименование в од 
эйх | оценочного оралетва Технология Вид аттестации Виды занятий формируемых 

компетенций 

1 2 3 4 5 6 

1 |Экзаменационные Традиционная Промежуточная Зачет 

билеты образовательная аттестация 
технология 

2 |Круглый стол, Интерактивная Текущий контроль |Практические 

дискуссия образовательная 
технология 

3 |Доклад, сообщение |Традиционная Текущий контроль |Лекции 

образовательная 
технология 

4 |Собеседование Интерактивная Текущий контроль |Практические 

образовательная 
технология 

5 |Творческое задание |Технология Текущий контроль |СРС ОПК-3.1., 

проектного ОПК-3.3., 

обучения ОПК-3.2., 

(творческий, ПК-1.1., ПК-1.2., 

исследовательский ПК-1.3., ПК-2.1., 

проект) ПК-2.2., ПК-2.3.             
  

4.2 Вопросы к экзамену (зачету) 

Первая группа периода аттестации (зачет) - очная форма (7 семестр), заочная форма (8 семестр, 9 

семестр) 

1. Роль связей с общественностью в современном мире. 

2. Соотношение определений: связи с общественностью и реклама, пропаганда, маркетинг. 

3. Основные функции РК — специалиста 

4. Процесс влияния служб связей с общественностью на общественное мнение: 

5. Основные организационные структуры в СО 

6. Этика и профессиональные стандарты в СО. 

7. Правовое обеспечение связей с общественностью. 

8. Базовые понятия медиа-рилейшнз. 

9. Специфика использования основных СМИ: их преимущества и недостатки. 

10. Понятие рекламной коммуникации, ее цели и основные составляющие. 

11. Этапы медиапланирования, охват аудитории и количество рекламных контакто 

12. Сущность и содержание еуещ-менеджмента. 

13. . Специфика использования специальных мероприятий в РК-кампании 

14. Основные функции общественных, рекламных и РК-ассоциаций 

15. Наиболее авторитетные общественные рекламные и ПР- ассоциации Российской Федерации 

16. Международные ассоциации в области связей с общественностью 

17. Основные этапы процесса стратегического планирования: 

18. Составляющие процесса управления ПР — технологиями: 

4.3 Технология выявления уровня освоения дисциплины 

Технология выявления уровня освоения дисциплины приводится в фонде оценочных средств (ФОС).



5. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ОСВОЕНИЯ 
ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

5.1. Основная и дополнительная литература 

Основная литература 

1. Базиян, Н.Р. Реклама и РВ. [Электронный ресурс] /Н.Р. Базиян ; Н. Р. Базиян. - Реклама и РК ; 

2024-07-31. - Москва : Юриспруденция, 2018. - 448 с. - Гарантированный срок размещения в ЭБС до 

31.07.2024 (автопролонгация). - 1ЗВМ 978-5-9516-0830-7. (в р://\у\лу АргоооКзВор.га/86540.В&т1) 

2. Чумиков, А.Н. Реклама и связи с общественностью. Имидж, репутация, бренд [Электронный ресурс] : 

учебное пособие / А. Н. Чумиков. - Реклама и связи с общественностью. Имидж, репутация, бренд ; 

2019-11-10. - Москва : Аспект Пресс, 2012. - 159 с. - 1ЗВМ 978-5-7567-0656-7. 

(Бир://умуии аргрооКзВор.ги/8976 611) 

3. Скрипникова, Н.Н. Реклама. Консалтинг. Риб с Ве!аНоп$ [Электронный ресурс] : учебное пособие / Н. 

Н. Скрипникова. - Воронеж : Воронежский государственный архитектурно-строительный университет, 

ЭБС АСВ, 2015. - 53 с. - 15ВМ 978-5-89040-561-6. (вир://\у\у\у дргГоооК$Вор.га/59 126.61) 

4. Социальная реклама [Электронный ресурс] : учебное пособие / Л. М. Дмитриева [и др.]. - Социальная 

реклама ; 2018-10-01. - Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2012. - 271 с. - [ЗВМ 978-5-238-01544-6. 

(Беёр://уумуи лргоооК$Вор.ги/34509 Вт) 

Дополнительная литература 

1. Филатова, О.Г. Социальная реклама и РВ-поддержка программ развития информационного общества 

[Электронный ресурс] : Учебное пособие / О. Г. Филатова ; О. Г. Филатова. - Социальная реклама и 

РЕ-поддержка программ развития информационного общества ; 2022-10-01. - Санкт-Петербург: 

Университет ИТМО, 2013. - 136 с. (вир://м\и\у дргбооК$Вор.ги/68705.Вит1) 

2. Грановский, Л.Г. Творческая реклама : эффективные принципы бизнеса : учеб. пособие для вузов по 

спец. 350700 "Реклама" / Л. Г. Грановский, В. Л. Полукаров ; Столичное агентство общ.-полит. информ. 

(САОПИ). - Москва : Дашков и К, 2003. - 258 с. - [5В№5-94798-135-1 : 55.00. 

3. Бердышев, С.Н. Эффективная наружная реклама (2-е издание) [Электронный ресурс] : практическое 

пособие / С. Н. Бердышев. - Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2017. - 132 с. - $ВМ 

978-5-394-01542-7. (вир://м\и\м дргоооКзНор.го/57030.5 11) 

4. Кузнецова, Е.В. Связи с общественностью [Электронный ресурс] : учебно-методическое пособие / Е. 

В. Кузнецова. - Саратов : Вузовское образование, 2017. - 125 с. - [5ВМ 978-5-906172-26-6. 

(вр://учучи аргоооКзВор.ги/61081 №1) 

5.2. Используемые базы данных и информационные справочные системы 

Таблица 5.1 Используемое программное обеспечение 
  

  

  

  

  

№ Наименование Подтверждение . 
Количество лицензий 

п/п информационных ресурсов лицензии 

1 2 3 4 

1 |Ргое& Ехрем 7 Лицензионное соглашение 15 

№21079 

2 |ОЁЯсе Рго]ес1 2007 Ргоез$1опа1 Акт выполненных работ от 500 

15.08.2020г №А7 
  

Таблица 5.2 Используемые базы данных и информационно-справочные системы 
  

  

  

№ Наименование Подтверждение К .. 
оличество лицензий 

п/п информационных ресурсов лицензии 

1 2 3 4 

1 |МООРТЕ - Портал дистанционного  |Свободно распространяемая БД, 1000 

обучения НГАСУ (Сибстрин) Акт выполненных работ от 

15.08.2020г №А7           
 



  

  

  

портал 
Гарант. Информационно-правовой Свободно распространяемая БД, 

Акт выполненных работ от 

15.08.2020г №А7 

1000 

  

Научная электронная библиотека Свободно распространяемая БД, 

Акт выполненных работ от 

15.08.2020г №А7, Договор № 

$10-4731/2021 от 17.03.2021 

1000 

  

Официальный сайт ГИНТБ Свободно распространяемая БД, 

Акт выполненных работ от 
15.08.2020г №А7 

1000 

  

РЕБооК$ 

Электронно-библиотечная система 
доступа к 
Договор на предоставление 

электронно-библиотечной 
системе РКВООК$ от 
25.09.2020 № 5293/19 

1000 

  
  

Таблица 5.3 Используемые интернет-ресурсы 
  

  

      № Наименование 
Ссылка 

п/п информационных ресурсов 

1 2 3 

1 |Библиотека маркетолога ВИр://уу\учи пагкейт».зрь.га//оГОПо8 Вет   
  

5.3. Методические рекомендации по организации изучения дисциплины 

Таблица 5.4 Используемые образовательные технологии 
  

  

  

  

  

  

№ Наименование .. 
я т Технологии Вид занятий Краткая характеристика 

1 2 3 4 

1. |Аудиторные поточные и |Информационные лекции, |На лекциях: использование 

групповые занятия в практические занятия мультимедийного презентационного 

специализированных оборудования с демонстрацией 

классах видеофильмов, фотографий, компьютерных 
презентаций, На практических занятиях: 

освоение конкретных умений и навыков по 

предложенному преподавателем алгоритму. 

2. |Метод проблемного Проблемные Самостоятельное изучение студентами 

изложения материала лекции, практические материала лекции с последующей 

занятия дискуссией в аудитории. Организация 
учебной работы, направленная на решение 
комплексной учебно-познавательной задачи 

на практических занятиях. 

3. |Интерактивная форма Лекция-дискуссия, Лекция «обратной связи», предполагающая 

проведения занятий лекция-беседа обсуждение спорных вопросов, 
возникающих при изложении материала в 

аудитории. 

Встречи с представителями профильных 

компаний, посещение специализированных 

выставок. 

4. |Дистанционное обучение |Самостоятельная работа, Самостоятельно изучение обучающимися 

    курсовая работа   учебного материала в дистанционном 
режиме на портале ВИр://4о.зозта.ги/, 
самоконтроль освоения материала с 
использованием тестовой базы портала 
дистанционного обучения, консультации по 
выполнению практических заданий и 
курсовому проектированию в оп-Ппе 

режиме.   
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6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

Таблица 6.1 — Материально-техническое обеспечение дисциплины 
  

Наименование специальных* 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащение специальных помещений и помещений для самостоятельной 
работы 

  

1 2 
  

Здание учебного корпуса по 

ул.Ленинградская, 113, 237 ауд. 

{СРЕ) 

Учебная аудитория для проведения занятий лекционного типа, занятий 
семинарского типа, курсового проектирования (выполнения курсовых 
работ), групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля 
и промежуточной аттестации. 
Компьютерное оборудование: проектор 1 шт., экран 1 шт.;Оборудование 

для учебного процесса: доска аудиторная 1 шт. 
Общее количество мест: 93 
  

Здание учебного корпуса по 
ул.Ленинградская, 113, 341 ауд. 

(Зачет) 

Учебная аудитория для проведения занятий лекционного типа, занятий 

семинарского типа, курсового проектирования (выполнения курсовых 

работ), групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля 

и промежуточной аттестации. 

Общее количество мест: 27 
    Здание учебного корпуса по 
ул.Ленинградская, 113, 433 ауд. 

(Лекции, Практические)   Учебная аудитория для проведения занятий лекционного типа, занятий 

семинарского типа, курсового проектирования (выполнения курсовых 

работ), групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля 

и промежуточной аттестации. 

Общее количество мест: 69   
  

* Специальные помещения — учебные аудитории для проведения занятий лекционного типа, занятий 
семинарского типа, курсового проектирования (выполнение курсовых работ), групповых и 
индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации, а так же помещения для 
самостоятельной работы 

к ыееяы 

Автор-разработчик (ведущий лектор) =” . 

подпись) 

Н.И.Нижальская 

ФИО 
  

п
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